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Agenda

1. Comportamiento de Compra dentro del hogar 2. Consumo fuera del hogar.
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1. Comportamiento de compra dentro del hogar

¢, Coémo ha evolucionado los

Productos Ibéricos?

* Larecuperacion del consumo Fuera del Hogar el
motor de crecimiento para el Total de Gran Consumo.

* Donde dentro del casa, son los frescos
perecederos los que mas estan sufriendo,
tendencia que también se traslada a los ibéricos

« Lafugade compradores se produce de forma
transversal a todas las categorias, aunque de forma
mas acentuada en el Lomo curado y la Carne Fresca.

*  Volvemos a las tendencias pre-covid, donde el
mostrador gana relevancia frente al libre servicio
para Jamon y Paleta Ibérica.

* LaPieza, formato a través del cual se abandona la
comprade Jamoén y Paleta, donde la loncha resiste
mejor.

* La Carne Fresca, pierde hogares principalmente a
través de la Presa, Secreto y la Chuleta de Lomo.
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COMPRA - Metodologia

Hogares
colaborando diariamente en nuesiros paneles
® de compra para consumo dentro del hogar

» Perfil del comprador

Muestra de 12.000 Dispersion en aprox. Recoleccion de datos « Variedad, marca, envase,

hogares, por cuotas, 2.000 Puntos de via Scanner o formato, sabor...

representativa de los Sondeo Codebook « Informacion nutricional*

hogares de Espana « Diay lugar de la compra

(nominal)

(excluyendo Islas Canarias, (muestra en todos los » Productos con EAN « Tipo de cesta

Ceuta y Melilla) municipios de >20,000 » Productos sin EAN » Cantidad comprada
habitantes) « Compras a granel « Ticket medio

« Promocion
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Principales variables de compra

Precio Medio

(€)/(kg)

Precio medio pagado en la categoria

v
(kg)
Numero de hogares que Media de Kgs que se compran por
compran la categoria hogar
; ' } ¢ ' !
e _ Frecuencia Compra Volumen x Acto
Porcentaje de Numero de Media de veces Media de Kilos
hogares que hogares que se compra que se compra
compran la espanoles la categoria en cada acto de
categoria compra
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La recuperacion del consumo fuera del hogar continua proporcionando crecimientos en Total
FMCG

Evolucion Valor FMCG dentro y fuera del hogar CUM P6/2022:

Ventas FMCG dentro y fuera del hogar CUM P6/2022
‘ 4 y 9
Vent
l 2,1
— - |
1,8 -0,9
- AlfmentaCf(')n dentro del hogar Alimentacion  Alimentaciéon Fuera Drogueria Perfumeria
" Alimentacion fuera del hogar Dentro del hogar del hogar Individual
- Drogueria
Perfumeria Individual
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Donde los Frescos estan sufriendo una mayor caida que la Alimentacion Envasada

Total FMCG
dentroy
fuera del
hogar +4.,9

% Evolucion Valor
CUM P6/2022

Total Alimentacién dentro del hogar - 1,5

Total Alimentacién fuera del hogar 25,5

B o

(L
Frescos Alimentacion Envasada
-3,9 +0,4 (+1’ +3)

Total Alimentacion 253

(+3, +6)

B o

Eebidasz
Calientes 179

Total Snacking
Bebidas Frias 32 11,5

Fuente: Kantar
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Lomo ibérico curado junto con la carne fresca las categorias que mas estan
sufriendo la perdida de compradores

_T.ESPANA | .T.FORMATO | YTD

% Penetracion Volumen x Acto (Kgs) Frecuencia Compra Compra Media (Kgs)
(Actos)

JAMON IBERIC CURADO

PALETA IBERIC CURADO

LOMO IBERICO

CARNE FR CERDO IB

BSEM1 20 EBSEM1 21 BSEM1 22

Semestre 1 2020: del 30-dic-2019 al 14-jun-2020
ICANTAR  semestre 1 2021: del 04-ene-2021 al 20-jun-2021
Semestre 1 2022: del 03-ene-2022 al 19-jun-2022



Ademas la carne fresca de cerdo ibéerico es la que menor tasa de recompra

= SEM1 20

tiene
%Hogares que han comprado al menos 2 veces
38,7
35,9 36,3 35,1
33,4 :
Jamon Ibérico Paleta Ibérica

SEM1 21

34,6

SEM1 22
30,1 91
27,4
25,3
: I 23’1
Lomo Ibérico C Fresca Cerdo Ibérico

Semestre 1 2020: del 30-dic-2019 al 14-jun-2020
ICANTAR  semestre 1 2021: del 04-ene-2021 al 20-jun-2021
Semestre 1 2022: del 03-ene-2022 al 19-jun-2022



El mostrador vuelve a ganar relevancia dentro de Jamon y Lomo

%Distribucion Valor segun formato de venta | Semestre 1 %Contribucion Valor del formato de venta | Semestre 1 2022
Jamén Paleta Lomo Carne Fresca
Ibérico Ibérica Ibérico Cerdo Ibérico

" Mostrador

-23,4% -9,3% -14,2% -14,0%

m Libre
Servicio

Jamon Paleta Lomo Carne Fresca
Ibérico Ibérica Ibérico Cerdo Ibérico

Semestre 1 2020: del 30-dic-2019 al 14-jun-2020
ICANTAR  semestre 1 2021: del 04-ene-2021 al 20-jun-2021 14
Semestre 1 2022: del 03-ene-2022 al 19-jun-2022



Mostrador consigue atraer compradores para Jamon Ibérico. En el resto de
segmentos la pérdida de compradores es transversal a ambos formatos de venta

%Evol € %Evol € %Penetracion Cestas / Afio Kgs / Cesta €/kgs
vs 20 vs 21 T
® 118% @ -234%  Jamon Ibérico 2289 -z.- o
@ -147% @ -136% Libre Servicio 27 — ——1
. -9,2% . -30,2% Mostrador “24 _m-. _I‘“
® 43% @ -92% Paleta Ibérica _‘fi -m::- _mim
@ -20% @ -04% Libre Servicio —.:1- I —— 1 -
= 19 | | 05 | 250 ]

@ 36% @ -115% Mostrador — —E 7 2
O -05% @ -142%  Lomo Ibérico 19 03 | I

) ) 4 - A -/
® 201% O -25% Libre Servicio y 2'125 .:y‘ A VAV
@ -162% @ -242% Mostrador m? g e .
@ 71% @ -140% cC.Frescacerdod R s
® 382% @ -149% Libre Servicio . 3] I B

16 | 06 | 112 |

® 52% @ -125% Mostrador 7 E—va —

m2020 =2021 m2022

Semestre 1 2020: del 30-dic-2019 al 14-jun-2020
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La pieza la que mas contribuye a la caida, donde laloncha resiste mejor

%Distribucion Valor segun formato de venta | Semestre 1

Jamon Paleta Lomo
Ibérico Ibérica Ibérico
Tiras+
Otros ;
30,1 '
22,3
Taco o
m Pieza
70 6o |72
) 53,6
mLonchas

2020 2021 2022 2020 2021 2022 2020 2021 2022

%Contribucion Valor del formato de venta | Semestre 2022

-23.,4% -9,2% -14,2%

Jamoén Paleta Lomo
Ibérico Ibérica Ibérico

Semestre 1 2020: del 30-dic-2019 al 14-jun-2020
ICANTAR  semestre 1 2021: del 04-ene-2021 al 20-jun-2021
Semestre 1 2022: del 03-ene-2022 al 19-jun-2022
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La salida de compradores es transversal atodos los formatos

%Evol € 9%Evol €

%Penetracion Cestas / Afio Kgs / Cesta €/kgs
vs 20 vs 21

.-11}3% .'23;4% Jamoén Ibérico 'c%z;ré
O -1,2% O -1,7% Lonchas l8119;),’12 I §j§

. - . 6,8 17
Our @55 ren S T
0300% @ 113% Taco [km [ i

17,0 ]
S
220
I
) ] Paleta Ibéri 8 W04
® 43% @ -9,2% Paletalbérica .58 g O o
I 7
O 15% O 32% Lonchas , 82 ésh
: I |- XN
-48 9% 40 9% : 0 39 T
0% @40 pieza. [ig s
- - Lomo Ibérico ’ Ho3 309 |
O-05%  @-142% T i
7Y
Q110% @-127%  Lonchas e | 82
] ) : 6 0.7
. 40,0'% . 4(5}1% Pieza !g loc?,ig 2
1,1% 12,7% 05
. ) . ) Taco 9 I 5 7 W 2

m2020 =2021 m2022
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Presa, Secreto y Chuleta de Lomo los cortes que mas estan aportando a la

caida de la Carne fresca de cerdo ibérico

%Distribucion Valor segun formato de venta | Semestre 1

Carne Fresca Cerdo Ibérico

m Rto
m Presa
m Secreto
mTocino
m Panceta
m Cabeza Lomo
m Solomillo

Ch. Lomo
m Ch. Aguja
Elomo

m Costilla

2020 2021 2022

m Otros

m Presa

B Secreto

B Tocino

m Panceta

m Cab. Lomo

m Solomillo
Ch. Lomo

m Ch. Aguja

ELomo

m Costilla

%Contribucion Valor del formato de venta | Semestre 1 2022

-14,0%

Carne Fresca Cerdo Ibérico
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Cortes que mas compradores estan perdiendo

%Evol € 9%Evol €

%Penetracion Cestas / Ao Kgs / Cesta €/kgs
vs 20 vs 21
1% -14.0% C. Fresca 18,5 2,0 0K:]
* ® * Cerdo Ibérico 150 JEES 20 X
. 1,3 1,0
183% O 28 Costila [EA" v RS
14 11 71
38 —C |
s 0 am omo
4.0 1.8 0.7
_ goz T2 0.8
-22,6% ® 1 Ch. Aguja p,s 14 09
0,6 11 0.9
16 0.0
-26,8% ® B Ch. Lomo @ 08
2 " 08
15, 7% ® 5= Solomillo o I Y
: : 2, 08
0,6 T8 0.0
! ! 8 19 1.1 88
19 T2 06
-28,4% [ ] -11,5% Panceta 19 1141 o.g | 6.3
.
o 0 o rocno. B B
secreto. [
-1,7% ® um 15 06
Presa % b I I T
227% ® 1% 06
I
BH O B Otros Cortes m— —rE

m2020 =2021 m2022
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1. Comportamiento de compra dentro del hogar

¢, Como evolucionan las regiones?

La salida de compradores para Jamén |bérico se
produce principalmente en la zona Centro, Madrid,
Noroeste y Canarias.

Sin embargo, la zona Centro y Noroeste son las
regiones donde mejor esté resistiendo en
compradores la Paleta Ibérica.

Madrid y Noroeste, regiones donde el Lomo Ibérico
consigue retener la salida de compradores.

En Carne Fresca la fuga de compradores se produce
de forma transversal a todas las regiones.
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Mapa regiones Kantar

. 2
@Oﬁd ﬂ

Barcelona Area Metropolitana

Resto Cataluiia Aragon
Levante

Andalucia

Madrid Area Metropolitana

Resto Centro
Norte-Centro

Noroeste

Canarias
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La tendencia negativa se mantiene en la mayor parte de las regiones

%Distribucion Valor segun formato de venta | Semestre 1 2022

®  CANARIAS

B NOROESTE

5 NORTE-CENTRO

B RTO CENTRO

= MDD AM

ANDALUCIA

B LEVANTE

®  REST.CAT.ARAGON

34,6

12,5
4,2 14,4
13,3

%Contribucion Valor del formato de venta | Semestre 1 2022

-23,4% -9,2% -14,2% -14,0%

= BCNAM 13,2
Jamon Paleta Lomo Carne Fresca Jamon Paleta Lomo Carne Fresca
Ibérico Ibérica Ibérico Cerdo Ibérico Ibérico Ibérica Ibérico Cerdo Ibérico
Semestre 1 2020: del 30-dic-2019 al 14-jun-2020
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La salida de compradores se produce principalmente en la zona Centro,
Madrid, Noroeste y Canarias

%Evol €
vs 20
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Sin embargo la Paleta, es en la zona Centro y Noroeste donde mejor esta
resistiendo en compradores

® ® &« © @ ® & @ O
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Madrid y Noroeste regiones que consiguen retener alos compradores
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En carne fresca, la pérdida de compradores es transversal atodas las

regiones

%Evol € %Evol €
vs 20 vs 21
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1. Comportamiento de compra dentro del hogar

¢, Como evolucionan las cadenas?

Con el actual contexto inflacionario en el que estamos
inmersos, el Discount lidera el crecimiento en todos los
sectores de Gran Consumo.

La distribucion organizada gana relevancia dentro de
Jamoén y Paleta ibérica.

Mercadona, Lidl y Eroski ensefias que atraen nuevos
hogares en Jamon Ibérico, pero sin llegar a compensar
la pérdida de compradores de los detallistas

Los Detallistas el canal que esta lastrando en
compradores a la Paleta Ibéricay Lomo Ibérico.

En Carne Fresca de C. Ibérico los Detallistas junto a
Mercadona y Lidl, las ensefias que mas compradores
estan perdiendo.

ICANTAR
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Surtido Corto lidera los crecimientos en los distintos sectores, solo con excepcion de
Perfumeria donde los Especialistas recuperan traccion

Cuota Valor *

Total FMCG* 333 ————— '\t——""-—-_‘_._.\‘_ S in Mercad
30,0 —@—Super sin Mercadona

Dentro del 250 Bl e - - = m

hogar 200 o =T a1 f ———————5—a—a—8 Surtido Corto

150 M I I I B B ——
10,0 ~4—Hiper
50
0,0 ——E jalista + Rest
200120022003200420052006200720082009201020112012201320142015201620172018201920202021 YTD Specialista + Resto
P6
2022
© m Hiper
o 13,3 16.4 7Y &4 u HIPER S
© ’ m Super+Autos
O & 3 2
= g 3 = SUPERS - MERCADONA >
o] o] S m Discount
LL > C = DISCOUNT+MERCADONA c )
l_' UCJ p gladenas Perfumeria + G.
X — macenes
o ESPECIALISTAS E 24,7 211 = Resto Perfumerias
c uTDA.DE ALIMENTACION E . :
m Farmacias y Parafamacias
2 = m
e £ 32,8 30,1 = INTERNET e B 82 ntemet
f - () 1.4 121
<< 7.2 6,2 | = RESTO CANALES ol Resto Canales
2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022

* Total FMCG: Alimentacion (con frescos perecederos) + Drogueria + Perfumeria + Baby + Pet Food.
Surtido corto: Discount + Mercadona

** A partir de 2018, dato Rework
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Mercadonay Carrefour contintan liderando los crecimientos, incrementando en conjunto mas
de 2 pps de cuota

247

Cuota Valor CUM P6 2021 y 2022
Total FMCG* dentro del hogar

26,1

5.0 458 45 43 32 32 31 30 18 18 17 s
MEI!CADONA ol (” g: & @é%)m @ consum  Zlcampo - AucssaMas &Cj:ﬁgﬂn‘&
Cuota Valor MDD en la cadena**
2022 72,5 28,8 79,4 53,9 25,1 32,8 20,9 28,6 14,0 70,2
2021 68,7 25,5 76,9 50,6 23,8 29,0 19,9 27,7 15,2 70,7

* Total FMCG: Alimentacion (con frescos perecederos) + Drogueria + Perfumeria familiar + Baby + Pet Food.

** Total FMCG Envasado: Alimentacion Envasada (sin frescos perecederos) + Drogueria + Perfumeria + Baby + Pet Food.

Fuente: Kantar
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La distribucidn organizada gana relevancia dentro de Jamoén y Paleta ibérica.
Sin embargo, el lomo y la carne fresca contindan muy apalancados en detallistas

% Cuota Valor | Semestre 1
Carne Fresca

Jamon Ibérico Paleta Ibérica Lomo Ibérico L
Cerdo Ibérico
5,6
® GRUPO EL CORTE INGLES 11,4 9
5 5,1
3
45
= LIDL 2s s

8,4

= GRUPO AUCHAN

GRUPO EROSKI

® GRUPO DIA

®m TOTAL CARREFOUR

® MERCADONA

DETALLISTAS

2020 2021 2022 2020 2021 2022 2020 2021 2022 2019 2020 2021

Semestre 1 2020: del 30-dic-2019 al 14-jun-2020
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Mercadona, Lidl y Eroski ensenas que atraen nuevos hogares, aungue no se

llega a compensar la péerdida de compradores de los detallistas

%Evol € %Evol €
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La salida de compradores se produce a traves de los detallistas

principalmente
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Tendencia que también observamos en el Lomo Ibérico
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Los detallistas junto a Mercadonay Lidl las ensenas que mas compradores

eStén perd|end0 Carne Fresca

Cerdo Ibérico
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Agenda
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2. Consumo fuera del hogar.
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Fuera de casa, el jamodn logra tener un mejor ritmo de recuperacion con
respecto al 2021 que total alimentacion

(=

Consumo Fuera del Hogar
Jamon Ibérico TAM2/2022

Alimentacion

+11.6% > JAMON FUERA +41.6%
%Evolucion ocasiones D E L H O GA R %Evolucién ocasiones

%0Ocasiones DENTRO vs FUERA del hogar

%0Ocasiones DENTRO vs FUERA del hogar
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La categoria mostraba signos de recuperacion desde inicios del 2021, pero aun
esta muy por debajo de los niveles de la normalidad

Ocasiones de consumo (000s) | Consumo Fuera del Hogar
Jamon Ibérico TAM2/2022

T.JAMON IBERICO

2019 2020 2021 2022
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Los seniors generan mas de la mitad de la recuperacion de la categoria, con
un alto crecimiento en los desayunos

“Ocaslones por criterlo | onsumo huera del hogar - e2 ss
Jamodn Ibérico TAM2/2022 vs TAM2/2021 '

%O0Ocasiones DENTRO vs FUERA del hogar

¢ QUIEN? . CUANDO?
+80,3% m DURANTE EL DIA +93,2%
mG60A 75 26.2 18,2 ’
m50 A59 +16,2% mCENA g 11,7 +30,7%
0,
e +44.4% m MERIENDA +117,8%
ALMUERZO 9,4 +36,5%
-23,6% )
m25A34 MEDIA MANANA 7.6 7,2 il +10,7%
m15A 24 Rl DESAYUNO 17,4 22,0 +42,6%
T. Alimentacion T. Embutidos Jamodn Ibérico T. Alimentacion T. Embutidos Jamodn Ibérico
¢, COMO? ¢, POR QUE?
OTROS OTROS +75,7%
m CELEBRACION/ SALIR +33,1%
mBOCADILLO/ TOSTA 58,6%
mNO COCINAR -17,8%
m TABLA/ PLATO 34,0%
m DE COMPRAS +18,7%
m PINCHO/ MONTADO 46,6%
208 SIN PLANIFICAR +42.6%
PLATO PRINCIPAL )
41,7 PLACER/ RELAX 18,0 e 18.3 +41,4%
TAPA 7.8 12,5 0 -42,5% TRABAJANDO 6,5 55 5.4 +126.6%
T. Alimentacion T. Embutidos Jamoén Ibérico T. Alimentacion T. Embutidos Jamon Ibérico
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